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Per informazioni, istruzioni e
merchandising, abbiamo anche un sito
web e un manuale d'uso!


https://marsicura5.wixsite.com/marsicura
https://marsicura5.wixsite.com/marsicura
https://mail-attachment.googleusercontent.com/attachment/u/0/?ui=2&ik=30ac08140b&attid=0.1&permmsgid=msg-f:1862063544166972070&th=19d760ed8346faa6&view=att&disp=inline&realattid=19d760e92b4883b6201&zw&saddbat=ANGjdJ8UYJDJcV8SyrGV-mohTt5EChAK_PfW8ikwQToJJ35j1BZ53cMwEcaBBjogfZJfxSH63xW2jkzaq9uZZ2y9Ia5q12qEMJmQZEo6d92DXmln8BLt5l0R_8Q0LnXplqGQMze6f2hKiuj81szDyUc1ia-uPdUJaN3LCj_hQEzVI8Zo-wDo1lWJJ_DdYnjSYB2Z-_0RP8PGQaOpKHuUK9mU3EFhIPX8PpVaLKHASQJ1Mm94hDnhO5JzqVKMawwoUO266oxoMZ24blg9J2qX0ZyMQQPqQAkIUGINuagBWDaJ8cjw5kXJwFjbhMoOs-AAaSQlhgjbQuhrZwZy9bhkGradiKZ7qB3Nyu_ztlkSTdZp-Tho7zoTbGpOg5-5YJ4gDzurXZz9_x4lrU7rnJQsfOcCk1gD6yxOeJfXOat9vHb6XKoG0mY-iinoUKiq1DvEK7oVH0BfDFGfWceapZ6LRTSr--RFhlQWR68HYEQLR8Qw7m4L5yZE4k8WoRDdvgcIv7qdZ3wA6argBreyske85mc-i2vVOrIuMERRYYjOj-k2Zo1ympsXRi7gQh65escqtQ7gevMWkPqXi7YnTdqzFnXnPBO5Fd8MdYHeC95BefIcZHJ5TicwvoaTdL_ZvjETKV0ZCN7LMbIMFGXyg0dsIeyVC5ZHST7qvrFFcjucx0B_eEds4L7iw9JYzJWeYB5VNpj5qXSL79aXmYf0ZQuSZ_LaNA769la2oSYCfmE2jzemxa4LnSBP5Ixc2GL3v7Dm72BYHfWwaiCTD-PKpakk1LuQjNT6u7IgCpFJra1VQysuS4Fy8ecqkRtF7lhgbRp9zfIjbp-t_QYGuYZ-sgYacjfBK-6kU-l3w3eMX51lW3A39483Wfwzbf7n2aAbXc24pym7X5qQvt8p1Pbu_8DPoLFSsBJQLn7xjg_rJZ5bJBty_-rQGcsCChQJKUFVp3ytOHGi6vVz7excFbv5_RwgJXw8dWJkzklpSioQxOFzPYyAUGss_wXWTIFxbZadLjT_SzRSJ2XWAu2eaI8Nz9kwkIgTxiIgzhPz2UaIuYa1zA

IL TEAM DI LAVORO: ORGANIGRAMMA E FUNZIONIGRAMMA

Linda Marchione
CEO (Direttore generale)

Guido Moretti
COO (Direttore operativo)
Alberto Fina

HR Manager
Risorse umane

Jacopo Vermiglio
HR Manager
Risorse umane

DESIGN AND BUSINESS MODEL
MERCHANDISING WEB DEVELOPER CANVA

Alessandro Cerone
manager
web designer

FELISIA SCIPIONI
communication
manager

Beatrice Caricola
brand manager

Ivana Rosatil
Advertising specialist

samuele De Vecchis [ Francesco Maccallini
strategist Strategist

Giulia Truocchio
communication
manager

Dalila trinchini
motto (claim)

Alberta Morgani
merchandising

Emanuele Ricci
specialista SEO
(scrittura)

Luigi Tartagia
Programmazione
ingeniere Devops

Valerio cambise
Web Master

Lorenzo d’amico
Music supervisor

Beatrice Blasetti
Aesthetic
Designer

Cecilia Ponziani
copywriter

Emma Chiantini
Analytics
transiator

Valentina
Sucapane
Advisor

Domitilla Lucarelli

copywriter




CEO( Direttore generale)

Linda Marchione

Definisce la visione e la strategia generale, rappresenta
I'azienda all'esterno e supervisiona tutte le operazioni.

COOQ( Direttore operativo)

Guido Moretti

Gestisce le operazioni quotidiane e garantisce |'efficienza
dei processi aziendali.

HR Manager( Direttore
risorse umane)

Alberto Fina

Jacopo Vermiglio

Si occupa della gestione delle risorse umane, reclutando,
amministrando e formando il personale.

Brand Manager

Beatrice Caricola

Si occupa della gestione, dell'immagine e del successo di
un marchio o prodotto, assicurandone la coerenza nel
tempo. Analizza il mercato e studia strategie di marketing.

Analytics Translator

Emma Chiantini

Agisce da ponte tra il team tecnico e le linee di business.

Advisor

Valentina
Sucapane

Fornisce guida strategica, consigli specializzati e supporto
decisionale a persone o aziende.

Copywriter

Domitilla Lucarelli

Crea testi per pubblicita, marketing e siti web con |'obiettivo
di guidare il pubblico a compiere un'azione specifica.

Strategists

Francesco
Maccallini

Samuele De
Vecchis

Creano il Business Model Canva (BMC):

esso permette di visualizzare, progettare e mappare in
un'unica pagina i nove elementi chiave di un'idea
imprenditoriale.

Communication Manager

Giulia Truocchio

Pianifica, implementa e controlla la strategia di
comunicazione interna ed esterna.

Creative director

Dalila Trinchini

Controlla la visione artistica e strategica del team,
concentrandosi soprattutto sul claim.

Visual Merchandiser

Alberta Morgani

Pianifica ed elabora la collezione e il prodotto, occupandosi

anche dell'esposizione concreta di esso.

Advertising Specialist

lvana Rosati

Pianifica, gestisce, crea e ottimizza campagne pubblicitarie
a pagamento su piattaforma online.

Web Manager

Alessandro Cerone

Coordina l'intero ciclo di vita di un sito web, unendo
competenze creative e tecniche, pianificando il progetto,
definendo i requisiti e garantendo il rispetto dei tempi.

Music Supervisor

Lorenzo D’Amico

Svolge un ruolo strategico volto a utilizzare il suono per
rafforzare l'identita del brand e migliorare I'esperienza del
cliente.

Specialista SEO

Emanuele Ricci

Organizza siti web per migliorarne la visibilita organica sui
motori di ricerca.

Aesthetic Designer

Beatrice Blasetti

Definisce, cura e mantiene l'identita visiva di un prodotto, di
un brand o di un ambiente.

Programmazione Ingegnere
DevOps

Luigi Tartaglia

Automatizza e ottimizza il ciclo di vita del software, unendo i

team di sviluppo (Dev) e operativi (Ops).

Copywriter

Cecilia Ponziani

Crea testi per pubblicita, marketing e siti web con I'obiettivo
di guidare il pubblico a compiere un'azione specifica.

Web Master

Valerio Cambise

Si occupa della progettazione, creazione, manutenzione e
gestione tecnica di un sito web.

Communication Manager

Felisia Scipioni

Definisce e gestisce la strategia di comunicazione interna ed
esterna di un’azienda, posizionando il brand e
promuovendone i valori.




Modello di Business Canvas

Partner Chiave

Con chi lavorerai per gestire 'attivita?
Nomina i tuoi partner e indica i ruoli che
BSsSumeranno.

Aggiungi testo qui

Attivita Chiave

Quali sono i compiti e le attivita che
permettono allfazienda di operare ogni
giomo?

Aggiungi testo qui

Proposizionl chiave

A quali esigenze stal cercando di

rispondere? Quale valore porta il tuo
prodotto al pubblico di riferimento?

1) La nostra app € facile
ed intuibile da usare
2) Applicazione senza

Relazionl con I Clientl

Quak relazioni instaurerai con ciascun
segmenti di clienti?

Aggiungs testo gui

Segmenti di Clienti

Qual & il two mercato di
riferimento? Quali sono le
caratteristiche dei tuoi primi
utidizzaton? Elenca i gruppi che
pensi utiizzeranno if tuo
prodotto.

La clientela che

6 alcun costo 4 abbiamo
3) Migliora la qualita di Coaran selezionato per la
vita della comunita, sia nostra app e
Risorse Chlave FERES : ;
da un punto di vista di Dove sara disponibile il prodotto? vasta: va
Quali sono gii elementi tangibili e sicurezza e di decoro. Elenca i mod§lin cui ir:ggdi o indicativamente
intangibili che utili i alizzare il . raggiungere il tuo pubblico Z R
:\r:ggtlto; utilizzerai per realizzare i 4? -la no.stra app e fit?tata il ehnarito: dai ragazzi di 14
di intelligenza artificiale, anni fino alle
Aggiungi testo qui 1 [ 3 e
e W e, s o
. p S R B Re Store e su App Store. Suporta anziane residenti
il servizio piu efficiente. ogni tipo di sistema operativo nella Marsica in
8 7 5) gli utenti possono e sara pubblicizzato da ==
ricevere feedback sulle aziende locali, sara realizzato possesso di
2 S inoltre un account ufficiale in cellulare
loro segnalazioni social media come Istagram, Zz

Facebock e Tik Tok.

Struttura del Costl Flussl di Ricavi

Quali sono i costi fissi e variabili per # lancio del prodotto? Considera i costi in ogni fase, dalia creazione e assunzione
fino al marketing e distribuzione.

Come genererai il reddito? Mostra un modello di prezzo del tuo prodotto o servizio e mciuds altre fonti di guadagno,
come le vendite e gli abbonamenti.

Aggiungi testo qui Aggiungi testo qui



Ringraziamo il
Consorzio
Acquedottistico
Marsicano (CAM) per

il sostegno
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1) Open the app

2) Take a picture

3 Sendit...
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TFor more info, instructions and
merchandising, we also have a website
and a user manual !


https://marsicura5.wixsite.com/marsicura
https://mail-attachment.googleusercontent.com/attachment/u/0/?ui=2&ik=30ac08140b&attid=0.1&permmsgid=msg-f:1862063544166972070&th=19d760ed8346faa6&view=att&disp=inline&realattid=19d760e92b4883b6201&zw&saddbat=ANGjdJ8UYJDJcV8SyrGV-mohTt5EChAK_PfW8ikwQToJJ35j1BZ53cMwEcaBBjogfZJfxSH63xW2jkzaq9uZZ2y9Ia5q12qEMJmQZEo6d92DXmln8BLt5l0R_8Q0LnXplqGQMze6f2hKiuj81szDyUc1ia-uPdUJaN3LCj_hQEzVI8Zo-wDo1lWJJ_DdYnjSYB2Z-_0RP8PGQaOpKHuUK9mU3EFhIPX8PpVaLKHASQJ1Mm94hDnhO5JzqVKMawwoUO266oxoMZ24blg9J2qX0ZyMQQPqQAkIUGINuagBWDaJ8cjw5kXJwFjbhMoOs-AAaSQlhgjbQuhrZwZy9bhkGradiKZ7qB3Nyu_ztlkSTdZp-Tho7zoTbGpOg5-5YJ4gDzurXZz9_x4lrU7rnJQsfOcCk1gD6yxOeJfXOat9vHb6XKoG0mY-iinoUKiq1DvEK7oVH0BfDFGfWceapZ6LRTSr--RFhlQWR68HYEQLR8Qw7m4L5yZE4k8WoRDdvgcIv7qdZ3wA6argBreyske85mc-i2vVOrIuMERRYYjOj-k2Zo1ympsXRi7gQh65escqtQ7gevMWkPqXi7YnTdqzFnXnPBO5Fd8MdYHeC95BefIcZHJ5TicwvoaTdL_ZvjETKV0ZCN7LMbIMFGXyg0dsIeyVC5ZHST7qvrFFcjucx0B_eEds4L7iw9JYzJWeYB5VNpj5qXSL79aXmYf0ZQuSZ_LaNA769la2oSYCfmE2jzemxa4LnSBP5Ixc2GL3v7Dm72BYHfWwaiCTD-PKpakk1LuQjNT6u7IgCpFJra1VQysuS4Fy8ecqkRtF7lhgbRp9zfIjbp-t_QYGuYZ-sgYacjfBK-6kU-l3w3eMX51lW3A39483Wfwzbf7n2aAbXc24pym7X5qQvt8p1Pbu_8DPoLFSsBJQLn7xjg_rJZ5bJBty_-rQGcsCChQJKUFVp3ytOHGi6vVz7excFbv5_RwgJXw8dWJkzklpSioQxOFzPYyAUGss_wXWTIFxbZadLjT_SzRSJ2XWAu2eaI8Nz9kwkIgTxiIgzhPz2UaIuYa1zA

Thanks to Consorzio
Acquedottistico
Marsicano (CAM) for
the support




