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Chi siamao?

e Siamo un’impresa simulata nel settore
della skin care

e |l nostro obiettivo & valorizzare la

pellezza naturale di ogni persona

e Lavoriamo In team per sviluppare

prodotti efficaci e accessibill

e [| team e composto da giovani dinamicl
sempre alla ricerca di  soluzioni
iInnovative e attenti alla customer care




Il nestio team

Direzione Generale
Oumayma e Samuel

AMMINISTRAZIONE
Marwa, Andrea e
Aziz

MARKETING
Victoria, Michelle e
llenia

COMMERCIALE
Diarra,Miriam e
Matteo

COMMERCIO
INTERNAZIONALE

Clarissa e Greta

PERSONALE
Promise e Moussa
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e Donne attente alla cura della pelle i

e Uomini, pubblico in crescita W\ ), m

e Persone che cercano prodotti essenziali | / \4‘
ed efficaci | '

Target per eta:
e 30-39 anni —> prevenzione primi segni
del tempo
e 40-49 anni —> trattamenti anti-age
mirati
e 50-60 anni —> effetto lifting e
rassodante _ a‘




Quello che i clienti cercano in superficie pud sembrare solo l'acquisto di
prodotti capaci di migliorare visibilmente l’aspetto del viso, ma se
guardiamo piu profondamente quello che desiderano veramente e sentirsi
pil sicuri di sé in una societa sempre pil attenta all'immagine.
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e, realizzati con
Ingredienti delicati ed efficaci.
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e /dratazione profonda

o Aspetto piti uniforme e luminoso

e Contrasto dei segni
dell’invecchiamento

e Stimolo della produzione di
collagene ed elastina (proteine
Importanti che danno tono,

elasticita e compattezza)
e Sensazione di benessere e

autostima



ETERNELLE - Crema
Anti-Age 3D
e Effetto lifting
e Azione anti-eta
e Riduce visibilmente
rughe e linee sottili
e Dona compattezza e
luminosita.

LUMIERE -
[ lluminante
e Siero concentrato
che illumina e
uniforma
l'incarnato. Ideale
come base trucco.

Siero

COM ESTRATTI B4 LUMA EF
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NOCEIS ™ -
Rigenerante Notte
e [rattamento

notturno intensivo

che rigenera la
pelle durante il
riposo.

Crema
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AURORA -
Occhi Lift

Contorno

o Formula delicata
- per ridurre borse
e occhiale con
effetto lifting.
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‘E-commerce ufﬁmale
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e Design ricercato ed elegante, coerente con il
posizionamento del brand

e Utilizzo di materiali riciclabili e a ridotto Impatto

 ambientale

e Soluzioni funzionali e pratiche, senza rinunciare
all’estetica

e Comunicazione visiva chiara ed efficace, in linea con
l'identita del prodotto o

e Posizionamento nella fascia medio-alta del mercato

o Strategia orientata a trasmettere una percezione d/
lusso accessibile

e Equilibrio tra qualita elevata e prezzo competitivo

e Valorizzazione del prodotto attraverso un pricing
coerente con l'immagine del brand
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e Interamente cruelty-free: assenza di test sugli
animali in ogni fase del processo

e Orientato alla sostenibilitd ambientale

e Sottoposto a rigorosi controlli di qualita lungo
l'intero ciclo produttivo




1.Clarins
La quota si attesta tra il 12%
e Il 15%. Nonostante la forte
concorrenza di marchi italiani
(come Collistar) e altri colossi
Prances!. Clarins ¢ @rimane
stabilmente nella Top 3 dei
marchi «piu venduti per. . |
trattamenti giorno.
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2l Ladroche fosals

La quota di 5,2 % indica che
La Roche-Posay e uno dei
principali marchi nel canale
farmacia/dermocosmetico
italiano, con una presenza tra |
| top 5 in termini di vendite

" volumetriche.

Quota di Mercato in
Farmacia: Vichy detiene
circa il 16% - 19% della
quota di mercato per i
trattamenti viso.



Ferche 566?5;%@
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AUREA nasce dall’incontro tra scienza
dermatologica avanzata e lusso
contemporaneo. Le nostre formule sono
sviluppate con attivi innovativi per
contrastare | segni del tempo e valorizzare
la bellezza naturale della pelle.

. Alta concentrazione di attivi

 Ingredienti selezionati premium

. « Texture setosa effetto glossy

" « Packaging elegante e sostenibile
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Tel: +39 02 000000 ' ‘ WW.auréa.com

info@aureaskincare.com @ AUREA S.r.l. Parma, Italia
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